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This paper aims at investigating a shopping town's planning considering a traffic 
characteristics and condition in a local city. 
Firstly， the differences of shopping environmcnt by city scale is identified by analysis 
of shopping actual survey. 
Secondly， the effect on consumer shopping bchaviour model developed in this paper 
is examined. 





















は H.J.P.TIMMERMANSのものがある (4)0 しかしいずれの場合にしても、交通条件をそのモデル構
造に組み入れたものはない。
その他、目的地と手段選択を同時に扱う非集計買物モデルを考察した M.G.RICHARDSの研究 (5) 






































縄査対*' 15才以上の市民 向 左 |司 左
調査方法 官 置 法 同 左 同 五i， 
















買物手段 テラ;H-} 9ヲ;<t-2 9ラ;H-3 ク予;H-4
徒 歩 お.9 12.0 10.6 15.9 
自転車 23.9 21. 3 19.4 23.4 
バイク 5.6 5.3 3.7 5.3 ，τ ス 2.7 3.7 3.8 4.7 
鉄 遭 1.0 3.2 2.7 2.3 













貨物手段 9ラ;lt-l 何;l~-2 'ラ;<1-3 。ラ;l~恥4 9ラスト5
徒 歩 25.4 15.5 14.2 15.9 お.6
自転車 29.4 25.3 19.2 30.0 22.6 
パイク 4.1 3.1 3.3 3.0 2.8 ，-: ス 2.0 2.0 1.7 4.6 2.5 I 
鉄 道 1.8 4.6 3.7 4.2 2.5 






買物手段 。ラ;Hー l9ヲH'-2 ，ラH-3 世ヲH-4
徒白転歩車 10.3 14.1 13.6 13.3 22.7 12.1 21.4 26.6 
バイク 1.8 1.9 1.8 1.5 
1-: ス 28.5 20.2 26.6 24.7 
















































L~ J'1 JfJ電気 A 具
「くつ・カバン
2 I スポーツ品・楽湾・レコード
|玩具. l員当 JH 1ft， 
L..tut・限lQ.カメラ・賞金腿





























S j/ D ijα 
P ij 
L: ( Sj/Dijα) 
ここで、 Pij i地区の居住者が J商庖街を利用
する選択確率 CL:Pij 1.0) とする
S j j商庖街の売場面積
























商品 K α， αz αz α4 R F‘ 
厳省t品 8.05xl0 0.1幻 0.0槌 0.193 1.176 0.94 84.7 
買廻品 1.却xl00.043 1.607 0.143 0.159 0.9-1 114.9 












kp ij K ・























10 (log10=1)無い時は 1(logl=O) 
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